Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir den
Anzeigenverkauf der Borgmeier Media Gruppe GmbH

§1 Anzeigenauftrage fir Publikationen der Borgmeier Media Gruppe GmbH (Verlag) werden
nach MalRgabe der nachstehenden Bedingungen (AGB) sowie der jeweils dem Auftrag zugrunde
liegenden Auftragsbestatigung (AB) und der zum Zeitpunkt der Auftragsbestatigung gultigen
Preisliste (PLA) angenommen. Diese AGB gelten auch fir alle kiinftigen Geschaftsbeziehungen,
auch wenn sie nicht nochmals ausdriicklich vereinbart werden. Abweichende Geschaftsbedingungen
des Kunden gelten nicht, es sei denn, der Verlag hat ausdriicklich schriftlich ihrer Geltung
zugestimmt.

§2 Werden Einzelanzeigen oder mehrere Anzeigen fiir wiederholte Veroffentlichungen in einer
oder mehreren Publikationen des Verlags, ggf. auch mit unterschiedlichen Inhalten, vereinbart
(wAnzeigenpaket®), so berechnet der Verlag im Falle einer vollstandigen oder teilweisen Stornierung
durch den Kunden 30 % des gem. AB vereinbarten Nettobetrages. Dieser ist sofort zur Zahlung
fallig. Etwa gewahrte Rabatte oder Preisnachlasse bleiben in diesem Falle unberiicksichtigt und die
Berechnung des Nettobetrages der Einzelanzeige oder des Anzeigenpaketes erfolgt auf Basis der
PLA des Verlages. Dies gilt nicht, wenn der Verlag die Stornierung zu vertreten hat. Eine Stornierung
ist bis zum seitens des Verlages vorgegebenen Datum flir den Eingang der
Anzeigenvorlagen/Anderungen méglich.

§3 Werden einzelne oder mehrere Anzeigen aus einem Anzeigenpaket nicht verdffentlicht, so
bleibt die Vergitungspflicht voll bestehen, es sei denn, der Kunde hat vorher storniert (§ 2). Dies gilt
insbesondere, wenn Anzeigenvorlagen oder Anderungen nicht oder nicht rechtzeitig oder nicht in
vom Verlag vorgegebener Form reproduktionsfahig tbermittelt worden sind und der Verlag hierauf
hingewiesen hat. Fehlerfreie Anzeigenvorlagen sind rechtzeitig Ubermittelt, wenn sie bis zu einem
vom Verlag vorgegebenen Datum vorliegen. Gehen Anzeigenvorlagen oder Anderungen nach dem
vom Verlag vorgegebenen Datum ein, besteht keine Verpflichtung des Verlages zur Veroffentlichung
in der fraglichen oder in spateren Ausgaben. Die Vergutungsanspriche des Verlages bleiben
unberthrt. Die Vergitungspflicht entfallt nur dann, wenn der Verlag die Nichtveroffentlichung zu
vertreten hat. Eine Pflicht des Verlages, dem Kunden Probeabziige zu Gbersenden, besteht nur bei
rechtzeitiger, ausdricklicher schriftlicher Anforderung.

§4 Der Verlag hat das Recht, Anzeigen abzulehnen, insbesondere wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstdt oder verstoRen kann oder deren Verdffentlichung
fur den Verlag wegen des Inhalts, Gestaltung und Herkunft unzumutbar ist. Uber die Frage der
Unzumutbarkeit hat der Verlag das Entscheidungsrecht. Der Verlag fordert den Kunden in diesem
Fall rechtzeitig zur Ubersendung einer anderen Anzeigenvorlage auf. Die Vergitungspflicht des
Kunden bleibt unberihrt.

§5 Der Verlag ist nicht verpflichtet, Anzeigenvorlagen auf deren Vollstandigkeit und Richtigkeit zu
prifen. Digitale Anzeigenvorlagen fur Farbanzeigen kénnen nur mit einem auf Papier gelieferten so
genannten Farb-Proof zuverlassig verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof kénnen Farbabweichungen
nicht ausgeschlossen werden. Die Geltendmachung von Mangeln ist insoweit ausdriicklich
ausgeschlossen, sofern ein solches Farb-Proof bei Redaktionsschluss nicht vorgelegen hat. Sind
Mangel der Anzeigenvorlage fir den Verlag nicht offenkundig erkennbar, so ist der Kunde insoweit
mit Beanstandungen des Abdrucks ausgeschlossen. Anzeigenvorlagen und sonstige Unterlagen
werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber und auf seine Kosten zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet zwei Monate nach der letztmaligen



Veroffentlichung der Anzeige.

Beauftragt der Kunde den Verlag zur Gestaltung einer Anzeige, verfiigt der Verlag Uber die
ausschlieBlichen urheberrechtlichen Nutzungsrechte an allen urheberrechtlichen Werken wie
Grafiken, Style-Sheets, Layout, Farbgestaltung, Einbindung der Grafiken in das gesamte Layout,
Computer-Bilder, Logos oder sonstige gestalterische Elemente der Anzeige.

Der Kunde darf nach § 52a UrhG die vom Verlag gestalteten Anzeigen ganz oder teilweise nur nach
vorheriger schriftlicher Einwilligung des Verlages verwenden.

Werden die vom Verlag gestalteten Anzeigen unbefugt kopiert oder vervielfaltigt, verbreitet, 6ffentlich
zuganglich gemacht oder in sonst einer Weise urheber- oder markenrechtlich unbefugt genutzt,
behalt sich der Verlag entsprechende Schadensersatzanspriiche vor.

§6 Sofern die verdffentlichte Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit
entspricht, stehen dem Kunden Minderungs- oder Ersatzvertffentlichungsrechte nur in dem Malde
zu, in welchem der Zweck der Anzeige nachweislich beeintrachtigt wurde. Der Verlag kann die
Ersatzveroffentlichung verweigern, sofern dies einen Aufwand erfordert, der nach Treu und Glauben
in einem groben Missverhéltnis zum Leistungsinteresse des Anzeigenkunden steht. Das Recht zur
Minderung gilt bei Anzeigenpaketen nur pro rata fiir die mangelbehaftete(n) Anzeige(n) im Verhaltnis
zum vertragsgemafen restlichen Anzeigenpaket. Ersatzverdffentlichungen sind bei Anzeigenpaketen
in der nachsterreichbaren Ausgabe vorzunehmen. Unwesentliche Mangel schlielen die Kiindigung
des Auftrages aus.

§7 Der Verlag haftet fur Schaden — aus Vertragsverletzung wie auch aus Delikt — im
kaufmannischen Verkehr nur bei grober Fahrlassigkeit und fir den Ersatz des typisch
vorhersehbaren Schadens mit Ausnahme von solchen Schaden, die durch leitende Angestellte des
Verlages verursacht wurden. Im Falle von Fahrlassigkeit (einfach) haftet der Verlag nur, wenn eine
vertragliche Hauptpflicht verletzt wurde, und nur fir den typisch vorhersehbaren Schaden.

§8 Der Anzeigenkunde kann Beanstandungen nur unverzlglich, spatestens aber innerhalb von
zwei Wochen nach der (Erst-) Veréffentlichung der betreffenden Anzeige schriftlich geltend machen.
Danach ist er mit Anspriichen ausgeschlossen. Dies gilt nicht fur verdeckte Mangel der Anzeige.
Samtliche Anspriiche gegen den Verlag aus vertraglicher und nicht vorsatzlicher Pflichtverletzung
verjahren nach Ablauf eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn.

§9 Der Kunde erteilt Einzugsermachtigung fir alle Vergutungsanspriche des Verlags. Eine
Verpflichtung des Verlages zum Einzug der Verglitungsanspriiche besteht nicht. Bei Zahlungsverzug
kann der Verlag Vorauszahlung verlangen und die Erfullung des Vertrages bis zur Zahlung
zurlickstellen. Der Kunde befindet sich auch in Verzug, wenn ein Einzug riickbelastet wird. Sofern
begrindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Anzeigenkunden bestehen, ist der Verlag
berechtigt, kiinftige Verdffentlichungen ohne Riicksicht auf ein vereinbartes Zahlungsziel von der
Leistung einer Vorauszahlung bis zur Héhe des Gesamtvergltungsbetrages abhangig zu machen.

§10 Der Kunde steht dafiir ein, dass er Inhaber samtlicher zur Veréffentlichung und Verbreitung
der Anzeige erforderlichen Rechte ist, die Anzeige insbesondere frei von Rechten Dritter ist. Der
Kunde Ubertrdgt dem Verlag samtliche zur umfassenden Veréffentlichung erforderlichen
urheberrechtlichen Nutzungsrechte und sonstigen gewerblichen Schutzrechte. Der Verlag weist
darauf hin, dass ihm durch eigene oder bearbeitende Anzeigengestaltung eigene urheberrechtliche
Nutzungsrechte und/oder gewerbliche Schutzrechte zustehen koénnen. Insoweit bedarf eine
Verodffentlichung der Anzeige in anderen Publikationen oder eine sonstige Verwendung einer
schriftlichen Genehmigung.

§11 Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten ist Gerichtsstand



Delmenhorst. Sofern der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Anzeigenkunden — auch bei
Nicht-Kaufleuten — im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist oder der Anzeigenkunde nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt nicht im Inland hat, ist als
Gerichtsstand Delmenhorst vereinbart.
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